ATA DA REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA NA LICITACAO DE SERVICOS
PUBLICITARIOS DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SAO PAULO - ALESP

As 8h00 horas do dia 30 de junho de 2026, reuniram-se os membros componentes da
Subcomiss3o Técnica sorteados, quais sejam, srs. Afonso Henrique Madeira Abelhio,
Ana Licia da Silva Oliveira, Talyssa Carolina Garcia Fiore que tendo recebido da
Comissdo Especial de Licitagdo os envelopes n. 1 das licitantes contendo o Plano de
Comunicag&o Publicitdria apécrifo — via ndo identificada - das dez agéncias de
publicidade participantes, procederam 3 avaliagdo e julgamento dos respectivos
Planos de Comunicag¢do Via Ndo Identificada.

Os temas/conceitos apresentados pelas licitantes foram:

1. PODE ENTRAR A CASA E SUA

2. AQUI BEM PERTINHO TEM UMA EXPERIENCIA...

3. PODE ENTRAR A CASA E SUA... CURIOSIDADES DIA A DIA

4. VOCE JA VIU POR FORA... AGORA CONHEGA POR DENTRO

5. CONHECER MUDA A FORMA COMO VOCE VE

6. CIDADANIA VEM DE DENTRO

7. VISITE , ENTENDA E FACA A DIFERENCA

8. A ALESP ESTA DE PORTAS ABERTAS. ENTRA.

9, ALESP DE PORTAS ABERTAS. A CASA E SUA. E NOSSA. E DE SAO PAULO.

10. VISITE A CASA DO POVO. E A SUA CASA.

Os trabalhos de avaliacdo e julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitdria se
estenderam, nesse dia, das 8h00 as 18h00 horas, com intervalo de uma hora para

almocgo.

Os componentes da Subcomissio Técnica avaliaram e debateram os Planos de
Comunicacio das licitantes e julgaram de forma individualizada, pontuando as
propostas e justificando as pontuagdes aplicadas.

Nenhum Plano de Comunicacio Via N3o Identificado apresentado pelas licitantes
apresentou qualquer forma de identificagdo de seu proponente.

As licitantes apresentaram seus Planos de Comunicacdo Via N&o Identificada,
atendendo as disposi¢bes do edital e as eventuais falhas incorridas ndo afetaram a



regularidade das propostas, o que motivou eventuais reducdes de pontuagdo, na
forma justificada individualmente por cada um dos membros desta Subcomissdo
Técnica.

Elaboradas as planilhas de avalia¢do individual e geral, foram encerrados os
trabalhos as 18,00 horas do dia 30 de junho de 2026 e encaminhados as avaliacbes e
julgamentos, bem como os envelopes n. 1 das licitantes a Comissdo.Especial de

Licitagao.

Sdo Paulo, 30 de junho de 2026.

Componentes da Subcomissdo Técnica:

ittt
ot

Afonso Henrique Madeira Abelhdo

RG. 18.252.138-6

Talyssa Carolina Garcia Fiore

RG. 47.786.912-9



Conceito 1 : PODE ENTRAR A CASA E SUA

PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

RG 18.252.188-6
Avaliador 1

RG 35.614.630-2

Avaliador 2

ATRIBUTOS MAX 70 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
. 9% [a)Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,profundidade e relevancia das analises realizadas;
‘; 2 § Na ideia criativa falta humanizar e trazer uma maior conexdo com a populagdo. A proposta atende em A proposta demonstra compreensao do briefing e dos objetivos da campanha, apresentando andlises A proposta atende ao briefing ao identificar o programa Alesp de Portas Abertas e o objetivo de convidar o
= ‘g ‘; g b)Compreenséo das informagf)es contidas no Anexo | (Briefing); 8,00 parte a finalidade da campanha, com desenvolvimento criativo razodvel. ) comP_am've\s com o desafio de comunicagdo. O desenvolvimento € claro e evidencia entendimento da publico a visitagao. As andlises, contudo, mostram-se desenvolvidas de forma basica, com profundidade
S g -g g tematica proposta. limitada no conhecimento do cliente e de seu contexto, ainda que expostas com clareza.
o -3 [T
2 o E "~ |c) Clareza e objetividade;
S 3R )
[
TE PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 6,50 7,00 7,00
8.2 a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo | (Briefing);
o= £ " ~ — " ~
22 §_ b) Amplitude e adequagéo dos desdobramentos positivos do conceito proposto na solugédo
e%
8@ |apresentada; A estratégia esta alinhada ao briefing, porém desenvolve de forma limitada o conceito de aproximagao A estratégia de comunicagdo apresenta alinhamento adequado com os objetivos do briefing, propondo
BSE A estratégia de comunicagdo apresenta alinhamento razoével com os objetivos do briefing. O conceito é entre a ALESP e o cidad&o. Embora a solugdo seja coerente com os objetivos da campanha, a solugio compativel com o desafio de convidar 4 visitagao. A argumentagéo, embora pertinente, poderia
u o f ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados na estratégia de viavel e os argumentos demonstram compreensio basica do cliente e da proposta. comunicagéo institucional permanece mais informativa do que relacional, reduzindo o potencial de explorar com maior profundidade o conhecimento do cliente, de seus pablicos e do contexto institucional da
o 4‘{: comunicagéo apresentada no desafio; identificag@o do publico com a instituigéo. Casa.
283
2 E 2 |[d) Capacidade de articulag&o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos
§'3 % |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo escolhida.
= -
@ PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 17,00 17,00 17,00
» |a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
-]
[ é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes da ALESP;
5 B o . = e )
5 § c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagéo, pertinéncia e entendimento entre a
© 0 proposta elaborada e o cliente: A proposta criativa apresenta solugdes pertinentes, destacando-se o quadro "A Histéria Continua", a série A ideia criativa atende ao objetivo de convidar o publico & visitagao, com pegas de compreensao acessivel.
E L3 ? A ideia criativa limita o impacto, o engajamento por ndo humanizar a campanha, distanciando a ALESP "Histérias da Casa" e a chamada "Que histéria é essa?", que estimulam a curiosidade e incentivam o A identidade visual, ainda que adequada a finalidade, apresenta carater mais genérico, com espaco para
T o . . N ~ N - . N o S - . P
e d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua inserg&o nos contextos somal, da populagdo. Traz pouca clareza na abordagem. interesse pela visita institucional. Entretanto, o conjunto c_nalwo ea apresentaz;a(_: grafica mostram maior e para uma mais expl com a Alesp e com o publico a que se
o=z L. N . desenvolvimento apenas razoével, limitando o impacto visual e a forga do conceito proposto. destina.
o< |administrativo e econdmico;
R e P B
38 |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
20
S
@ £ |f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas
= 6
=
= -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 25,00 20,00 20,00 17,00
8 & [a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
= o q
& o |aeste tépico;
D g O b
253
% s E b) Entendimento quanto ao pl]b|iCO-a|V0, consisténcia da SO|U§éO apontadaY pertinéncia e /S der:m'd\a * selegé‘o Fba d%s canais e d\stribuig?u ade%uada da verba. A eslra(égiilde m:dia :Snéo midia apresenta seleg&o de canais compativel com os c:‘bjehvos da campanha A ebsllralégd\a di mi:\a e ndo midia demonstra entendimento dos hadb\tos :T Zonslumo dos diferentes.
we s . . . . - . emonstra conhecimento técnico e aplicagdo basicas dos recursos, a justificativa dos meios e a e com o publico-alvo. agbes propostas com a e 30 e publicos, distribuindo a mensagem em canais compativeis com cada perfil. A solugdo mostra-se
c" 2 g aproveltamento das oportunldades, de forma eficaz e efICIente* imizagao da ia s@o pouco i adequada utilizagdo dos meios, o alcance da ea i da campanha. consistente com os objetivos da campanha.
o 2
S = A o = . A .
% 5 8 |c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
x
) -
E |PONTUAGCAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00 13,00 12,50 13,00
TOTAL POR AVALIADOR 56,50 56,50 54,00
I1A) A
Afonso Abelhdo Ana Lucia da Silva Oliveira Talyssa Carolina Garcia Fiore

RG 47.786.912-9
Avaliador 3



Conceito 2 : AQUI BEM PERTINHO TEM UMA EXPERIENCIA...

PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

ATRIBUTOS MAX 70 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
. 8% [a)Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,profundidade e relevancia das analises realizadas;
<83
] E = =~ . ~ . s : A proposta demonstra compreenséo do briefing, com andlises compativeis com o desafio de A proposta demonstra compreensao do briefing e apresenta andlises compativeis com os objetivos da A proposta apresenta ir 4 do briefing, do o e atraindo publico &
B 9 g g b)Compreensao das |nforma§oes contidas no Anexo | (Bneflng)v comunicagao. O contetido aborda os principais aspectos da demanda, embora de forma superficial. campanha. O raciocinio é desenvolvido de forma clara e suficiente para fundamentar a solugao proposta. visitagdo com objetividade.
S E 5
g5 2 AR
2 g = [c) Clareza e objetividade;
? g8
% E  |pONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 7,00 6,50 8,00
8.4 a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo | (Briefing);
) t . - age . =
> §_ b) Amplitude e adequagéo dos desdobramentos positivos do conceito proposto na solugédo
5 :f apresentada; A estratégia de comunicagdo apresenta alinhamento com os objetivos do briefing, propondo solugao A estratégia esta alinhada aos objetivos da campanha e apresenta conceito de facil compreensao. A estratégia de comunicagdo apresenta alinhamento adequado com os objetivos do briefing, propondo
wa s E ibilidad - to técni —— - tratégia d compativel com a demanda. O conceito é viavel e os argumentos demonstram compreens&o razoavel Contudo, a abordagem do Poder Legislativo, em alguns momentos, gera aproximagéo conceitual com solugao compativel com o desafio O conceito te exequivel, com
e85 c) xegm lidade e conhecimento E.CT“CO comunicacional aemonstrados na estrategia de do cliente e da proposta. atribuigdes do Poder Judiciario, reduzindo a precisdo da mensagem institucional. que 4o regular do cliente e de seus publicos.
@ &« |comunicagédo apresentada no desafio;
2reio|
2 5 2 |d) Capacidade de articulagéo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos
§' % |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo escolhida.
£ -
@ PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 17,50 15,00 17,50
2 a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[ é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes da ALESP;
B - o . - e -
5 § c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagéo, pertinéncia e entendimento entre a
S H . A proposta apresenta solugdes compativeis com os objetivos da campanha, destacando-se positivamente A ideia criativa atende ao objetivo de convidar o publico & visitagao, porém apresenta elementos visuais
&6 |proposta elaborada e o cliente; : ! . o ; . oPoS : T ° > A ° . h
% o Aideia criativa usa referéncias que remetem ao poder judiciario podendo gerar interpretagao a utilizagéo do quiz como ferramenta de interagéo e engajamento do publico. A divulgagdo em instituicées que nao refletem adequadamente a natureza legislativa da instituicéo, o que reduz a aderéncia da proposta
e d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua inserg&o nos contextos somal, equivocada por parte da populagdo. As pegas sao razoaveis e com muitas informagoes. de ensino também reforga o convite & vnsw(ﬁ mstll_umonal_. EE\(re(anlo. of:oncenlo criativo é desenvolvido de ao_conlexlo \nsmucwor[a\ da Ca§a Aorwgnnahdade da solugdo mostra-se razodvel, ainda que as pegas
%) L. N . forma simples, com menor grau de inovagdo e diferenciagdo em relagdo ao desafio proposto. sejam de compreens&o acessivel ao publico.
5 administrativo e econémico;
g |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
o
E ) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
©
5 -
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 25,00 18,00 18,00 18,00
8 & [a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
£ i
& o |aeste tépico;
D g b
355 i 4 Gbli
= . oL T ~ P . - " . P A estratégia contempla canais coerentes com a proposta de comunicagao e com o publico-alvo. Contudo, . " .
% = ¥ |b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia da solugéo apontada, pertinéncia e /S de :miwa . seleea: ompa doz ganais o d : d dadverba. parte d asgla(;ées e bt b Pl doopm;‘“cia'l Pt Aebsllralégd\a di m.:\a € néo midia demonstra entendimento dos hadmos gT corsum ugs diferentes
. . .. ) ti imento técni 40 basi , as justificati ] , distr I i . a4 tent
w )g g_ aproveltamento daS Oportunldades, de fOrma efICaZ e efICIente; en_m_ns ra~ conl ecnmer\z_) E:HICO razoavel e apl \_cagao asica dos recursos, as justificativa dos meios e estadual da campanha‘ aspecto que podena ser melhor explorado considerando a abrangéncwa pu. icos, distribuindo a mensagem em canais compativeis com cada perfil solugao e consistente com os
c" z— a da s&do pouco institucional da ALESP. objetivos da campanha
o2 .
Sc ~ . .. = . . =
% 5 8 |c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
®
k] -
E |PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00 12,50 13,00 13,00
TOTAL POR AVALIADOR 55,00 ?45607 56,50
1A) s
Afonso Abelhdo Ana Lucia da Silva Oliveira Talyssa Carolina Garcia Fiore

RG 18.252.188-6
Avaliador 1

RG 35.614.630-2
Avaliador 2

RG 47.786.912-9
Avaliador 3



Conceito 3 : PODE ENTRAR A CASA E SUA...CURIOSIDADES DIA A DIA

PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

ATRIBUTOS MAX 70 AVALIADOR 01 AVALIADOR 02 AVALIADOR 03 PONT.
. 8% [a)Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,profundidade e relevancia das analises realizadas;
<@ § A proposta demonstra compreens&o do briefing, com andlises basicas e alinhadas ao desafio de A proposta apresenta compreensdo adequada do briefing, com andlises compativeis com os objetivos da A proposta apresenta interpretagdo adequada do briefing, identificando o programa Alesp de Portas
_'u; ‘g ‘; g b)Compreenséo das informagées contidas no Anexo | (Briefing); com?mcdagdéo. O contetido aborda os principais aspectos da demanda, porém de forma pouco Zampanha_. (e} Eaciocinio & desenvolvido de forma clara e objetiva, evidenciando entendimento do desafio Abertas e; ddesaﬁo :e apresentar e alr‘aur pubhcobé v_\s_illia(;déo. As andlises sao pertinentes aos principais
SETE aprofundada. le comunicagéo. aspectos da demanda, expostas com clareza e objetividade.
g6 2 P
2 g = [c) Clareza e objetividade;
N gw
T E PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 8,00
8.2 a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo | (Briefing);
o= £ " ~ — " ~
=8 §_ b) Amplitude e adequagéo dos desdobramentos positivos do conceito proposto na solugédo
3 :f apresentada; A estratégia de comunicagdo apresenta alinhamento com os objetivos do briefing, propondo solugao A estratégia demonstra alinhamento com o briefing e desenvolve o conceito de forma consistente, ainda A estratégia de comunicagdo apresenta alinhamento adequado com os objetivos do briefing, propondo
wa-s E ibilidad - to técni L Id - tratégia d compativel com a demanda. O conceito & te vidvel e os que com abordagem mais objetiva. A solugdo proposta é coerente com os objetivos da comunicagéo e solugio compativel com o desafio identificado. O conceito mostra-se coerente e tecnicamente exequivel,
- c) xegm lidade e conhecimento E.CT“CO comunicacional aemonstrados na estrategia de compreensao basica do cliente e da proposta apresenta viabilidade para sua execugéo. com argumentos que evidenciam compreensao do cliente e de seus publicos.
@ &« |comunicagédo apresentada no desafio;
2835
2 E 2 |d) Capacidade de articulag&o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos
§'3 % |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo escolhida.
= -
@ PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 19,00
2 a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[ é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes da ALESP;
55 s s S ~ - R
(&} E C) Orlgma“dade’ Cnatwlda'de’ S|mpI|C|dade, adequagao’ pertlnenma e entendimento entre a A ideia criativa é compativel com o contexto institucional @ mantém coeréncia com o conceito adotado. As
.‘u_" o proposta elaborada e o cliente; A ideia criativa € compativel com o contexto da ALESP e com os objetivos do briefing, utilizando pecas propostas atendem ao objetivo da campanha; contudo, a utilizagdo de materiais impressos em A ideia criativa dest: pela visual e pelo impacto da conexdo com a Alesp e
k-] : .. . 3 - N linguagem adequada ao publico-alvo. As pegas sdo vidveis e a proposta apresenta clareza e formatos A3 e folhetos mostra-se menos alinhada as praticas atuais de comunicagéo e poderia ser melhor com seus espacos, conferindo forga @ comunicagao do programa. As solugdes sdo claras e de boa
o £ |d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua insergé@o nos contextos social, pertinéncia, embora com criatividade e desenvolvimento limitados. justificada ou complementada por solugdes de maior alcance, sem comprometer o entendimento da compreenséo pelo pablico.
< |administrativo e econdmico; proposta.
N TR P 3
g |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
o
E ) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
=
= -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 25,00 22,00
@ : o .
2 ¢ |a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
$ £ , s
= o
& o |aeste tépico;
D g O b
53
% s E b) Entendimento quanto ao pl]b|iCO-a|V0, consisténcia da SO|U§éO apontadaY pertinéncia e /S der:m'd\a * silzgéo ! dzs canais e distr 'kb' do com;;ah’vel dda verba. A es(ralégizc%menk\)p\a agbes compjliveis corr;o publico-alvo e Eorr;)os om:(ivos da clamp:nh'a. A isllralégd\a di mi:\a e ndo midia demonstra entendimento dos hadb\tos :T Zonslumo dos diferentes
oS . . . . . emonstra conhecimento técnico basico e aplicagao dos recursos, embora a justificativa dos meios e a apresentando distribuicdo coerente dos meios de comunicagdo. Embora pudesse explorar de forma mais publicos, distribuindo a mensagem em canais compativeis com cada perfil. A solugéo € consistente com os
uc': g g aproveltamento das oportunldades, de forma eficaz e efICIente* imizagao da ia sejam i ampla as possibilidades de midia e ndo midia, a solugéo atende aos requisitos estabelecidos no briefing. objetivos da campanha e aproveita as oportunidades de comunicagéo de forma pertinente.
o 2
S = A og = . A .
% 5 8 |c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
x
) -
E |PONTUAGCAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00 14,00 14,00
TOTAL POR AVALIADOR 59,50 66115:’:)3 63,00
I1A) s
Afonso Abelhdo Ana Lucia da Silva Oliveira Talyssa Carolina Garcia Fiore

RG 18.252.188-6
Avaliador 1

RG 35.614.630-2
Avaliador 2

RG 47.786.912-9
Avaliador 3



Conceito 4 : VOCE JA VIU POR FORA...AGORA CONHEGA POR DENTRO

PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

ATRIBUTOS MAX 70 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
. 8% [a)Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,profundidade e relevancia das analises realizadas;
< z § A ideia criativa apresenta adequagao ao objetivo do briefing, utilizando uma abordagem compativel com A proposta demonstra compreensao do briefing e dos objetivos da campanha, apresentando andlises A proposta apresenta interpretagdo consistente do briefing, identificando o programa Alesp de Portas
2 ‘g ‘; 2 b)Compreenséo das informagf)es contidas no Anexo | (Briefing); a proposta de incentivar a visitagdo. A mensagem é clara e objetiva, embora a solugao criativa compativeis com o desafio de comunicagéo. O raciocinio é claro, objetivo e suficiente para fundamentar a Abertas e o desafio de apresentar e atrair publico a visitagéo. As analises sao pertinentes e relevantes
g e T ‘g‘ apresente desenvolvimento apenas satisfatorio. solugéo proposta. quanto aos principais aspectos da demanda, expostas com clareza e objetividade.
TG 2a A=(Efl
2 o E ~|c) Clareza e objetividade;
S 3R )
@ g 5
E PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 8,00 8,50 8,50|
I a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo | (Briefing);
o= E - = - 3 =
:37 §. b) AmpIItUde e adequagao dos desdobramentos pOSItIVOS do conceito prOPOStO na SOIUan A proposta demonstra entendimento consistente do objetivo de comunicagéo exposto no briefing. O
° apresentada; A proposta demonstra entendimento adequado do objetivo de comunicagao do briefing. O conceito A estratégia apresenta coeréncia com os objetivos da comunicagao e desenvolve o conceito de forma conceito proposto amplos e adt dos, cobrindo de forma coerente os
@ 'é compati com a campanha e a estratégia é tecnicamente viavel. Os alinhada aos diferentes publicos contemplados, utilizando o convite a visita institucional como elemento de diferentes formatos, momentos e plblicos da campanha. A estratégia evidencia conhecimento técnico
u." i c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados na estratégia de argumentos sdo pertinentes e evidenciam compreens&o satisfatéria do cliente, de seus publicos e da conexdo entre os temas e espagos da ALESP. Embora a abordagem seja mais objetiva, atende ao comunicacional e mostra-se exequivel, compativel com a natureza institucional da ALESP. As escolhas
[ i a8 iy solugdo proposta, embora com aprofundamento limitado. propdsito definido no briefing. estdo sustentadas por argumentos pertinentes e bem fundamentados sobre o cliente, seus publicos e a
S Ee comunicagéo apresentada no desafio; solugio apresentada.
2 E d) Capacidade de articulagéo, abrangéncia, pertinéqcia, profundidade e relevér_]cia dos
_§' ¥ |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugéo escolhida.
= -
@ PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 17,00 16,50 18,00
2 a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[ é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes da ALESP;
5 B o . = e )
5 § c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagéo, pertinéncia e entendimento entre a
e proposta elaborada e o cliente; A ideia criativa moslvra-se adequada ao cliente e aos objel!vosudo bneﬁng: apresentando uma ~ A proposta demonstra compreensao do briefing e dos objetivos da campanha, apresentando analises A \d&la_cnanva mostra-se adequada ao cliente e'ao omenvt_z doubneﬁr)g. Ira_duzwndo de forma pen_menle o
% : abc_:rdagem comPahveI com a proposta de \nceml\far a visitagdo. A solugédo demonstra compreensdo compativeis com o desafio de comunicagao. O raciocinio & diaro, objetivo e suficiente para fundamentar a propdsito qe apresentar o programa e atrair o publico a visitagdo. Evidencia entendimento dos diferentes
<2 d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua insergéo nos contextos social, satisfatoria do p_ubhco e do§ canais de comunicagdo, com mensagem clara e de facil entendimento, solugo proposta. perﬁ_s de visitantes e dosucanals adequad_os a cada' um, apresenla~ um mo(g rr_\arcame e fiel a mensagem
o=z L. N . embora com criatividade e impacto apenas adequados. solicitada. As solugdes séo claras e objetivas, de facil compreenséo pelo publico.
o< |administrativo e econdmico;
R e P B
38 |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
20
3 PRI =
] E f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
=
= -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 25,00 23,00 22,00 23,50
8 & [a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
&l S |aeste topico;
Qs = . N . -
£33 ) L o - o A estratégia de midia e ndo midia apresenta escolha adequada dos canais, considerando os diferentes Adeia criativa explora adequadamente o conceito proposto, estabelecendo conexdo entre os diferentes A estratégia de midia e ndo midia conhecimento técnico e 40 aos habitos de consumo
S ¥ |p)Entend t t bl | \( d I tad i locais de visitagdo e os temas abordados durante a experiéncia institucional. As solugbes apresentadas
E 5 g ) n e_n imento quanto ao Pu ICO-alvo, consis _enC|a a S.O U¢ao apontada, pertinencia e pubhco_s eos objeh_vos_da_ campanha. A solugéo é c_ompah’ve\ com a estratégia propo§(a e demonstra s#o pertinentes & compativeis com os objetivos da campanha. Entretanto, a‘ proposta poderia detalhar & dos diferentes p_ubhcos‘ distribuindo a mensagem em (ianais variados co_nforme cada perfil. A sol_ugé_o
" g z aprove|tamento das oportumdadeS, de forma eficaz e ef|(;|enteY conhecimento técnico limitado, embora com aproveitamento das oportunidades de midia apenas ilustrar melhor algumas pegas e agdes, especialmente aquelas destinadas as estratégias de midia e ndo mo_slra:se consistente com a eslralég\a_ de comunicagao proposta, ampliando o alcance do convite &
% ® midia, sem comprometer o entendimento da solugdo visitagdo de forma pertinente aos objetivos do programa.
28y = A o = - : = ! :
% 38 |c) Demonstragao efetiva de economicidade da solugédo do desafio, na aplicagéo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
x
) -
E |PONTUAGCAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00 13,50 12,50 14,00
TOTAL POR AVALIADOR 61,50 59,50 64,00
1A) 61,67
Afonso Abelhdo Ana Lucia da Silva Oliveira Talyssa Carolina Garcia Fiore

RG 18.252.188-6
Avaliador 1

RG 35.614.630-2
Avaliador 2

RG 47.786.912-9
Avaliador 3



Conceito 5 : CONHECER MUDA A FORMA COMO VOCE VE

PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

ATRIBUTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
. 8% [a)Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,profundidade e relevancia das analises realizadas;
<@ § A ideia criativa ¢ compativel com os objetivos do briefing e apresenta mensagem clara e de facil A proposta demonstra compreensao do briefing, identificando adequadamente o desafio de comunicagao A proposta apresenta interpretagdo adequada do briefing, identificando o programa ALESP Portas Abertas
_'u; ‘g ‘; g b)Compreenséo das informagf)es contidas no Anexo | (Briefing); compreens3o. A solugdo atende & proposta de incentivar a visitagdo, embora demonstre criatividade e e apresentando andlises coerentes com os objetivos da campanha. O desenvolvimento é compativel com e atraindo o publico para a visita. As andlises s&o pertinentes aos principais aspectos da demanda,
SET g i apenas satisfatérios. 0 contexto institucional. expostas com clareza e objetividade.
T8 2 a P
2 o E ~|c) Clareza e objetividade;
S 3R )
[
x g
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 8,00 8,50 9,00
8.4 a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo | (Briefing);
SET 2 = - 2 =
> §_ b) Amplitude e adequagéo dos desdobramentos positivos do conceito proposto na solugédo
[ apresentada: O conceito "Conhecer muda a forma como vocé vé" esta alinhado aos objetivos do briefing e sustenta a
88 p! ' A proposta do objetivo de do briefing. O conceito apresenta estratégia de comunicagao de forma consistente. A proposta estabelece relagao entre a experiéncia de A estratégia de comunicagdo apresenta alinhamento adequado com os objetivos do briefing, propondo
wa-s E ibilidad - to técni L Id - tratégia d Tt ea 6 T viavel, com coerentes que conhecer a ALESP e a mudanca de percepgao do puiblico, mantendo coeréncia entre conceito, solugio compativel com o desafio identificado. O conceito mostra-se coerente e tecnicamente exequivel,
e85 ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados na estratégia de evidenciam entendimento do cliente e da solug&o, ainda que com aprofundamento limitado. e publico-al contudo, poderia explorar com maior profundidade os com argumentos que evidenciam compreensao do cliente e de seus publicos.
@ &« |comunicagédo apresentada no desafio; desdobramentos do conceito ao longo da campanha
283
2 5 2 |d) Capacidade de articulagéo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos
§' % |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo escolhida.
= -
@ PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 17,50 16,00 18,00
2 a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
g é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes da ALESP;
85 P A P = Py .
5 § c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagéo, pertinéncia e entendimento entre a
8 proposta elaborada e o cliente; A ideia criativa € compativel com os objetivos do briefing e adequada ao contexto da ALESP. A A folugao cnalw_a apresenta coeréncia com o conceito adotado. O recurso visual do enquadrarr!enm pelas A ideia criativa dest: pela visual e pelo impacto da conexdo entre a ALESP e
o o = - maos reforca a ideia de uma nova perspectiva sobre a ALESP, contribuindo para a compreenséo da ) - :
T o .. . 3 - N proposta demonstra compreensao do publico, com clara e de facil embora mensagem de forma simples e direta. As pecas sdo compativeis com a proposta, embora o conceito seus espagos, conferindo forga a do A proposta boa pertinéncia ao
+ £ |d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua insergéo nos contextos social, apresente criatividade e impacto mediano. 9 P - A ped: ompativeis com a proposta, e contexto institucional. As solugdes sio claras e de facil compreensao pelo piiblico.
%) L. N . pudesse ser explorado em maior variedade de e situagdes de
< |administrativo e econdmico;
N TR P 3
g |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
o
E ) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
=
= -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 22,50 22,00 23,00
8 & [a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
= o
& o |aeste tépico;
D g O b
53
% s E b) Entendimento quanto ao pl]b|iCO-a|V0, consisténcia da SO|U§éO apontadaY pertinéncia e A eslralig\aAde midia e ndo midia apresenta selegao compam&el dos cana\sde dos publ;‘cos previstos na A estratégia cor:;emp\a rge\os adequados aos objetivos da camzanha e ao publico-alvo. /;s az;c‘:'es A ebsllralégd\a di mi:\a e ndo midia demonstra entendimento dos hadb\tos :T Zonslumo dgs diferentes
we s . . . . . campanha. A proposta é coerente com a estratégia apresentada, porém evidencia conhecimento propostas mantém coeréncia com o conceito criativo, porém poderiam apresentar maior diversificagéo e publicos, distribuindo a mensagem em canais compativeis com cada perfil. A solugéo é petinente com os
c" 2 g aproveltamento das oportunldades, de forma eficaz e efICIente* técnico regular e aproveitamento limitado das oportunidades de midia. aprofundamento das solugdes de midia e ndo midia para ampliar o potencial de alcance e engajamento. objetivos da campanha
o 2
S = A og = . A .
% 5 8 |c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
x
) -
E |PONTUAGCAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 13,50 12,00 13,00
TOTAL POR AVALIADOR 61,50 2815096 63,00
I1A) f
Afonso Abelhdo Ana Lucia da Silva Oliveira Talyssa Carolina Garcia Fiore

RG 18.252.188-6
Avaliador 1

RG 35.614.630-2
Avaliador 2

RG 47.786.912-9
Avaliador 3



Conceito 6 : CIDADANIA VEM DE DENTRO

PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

ATRIBUTOS AVALIADOR 01 AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
. 8% [a)Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,profundidade e relevancia das analises realizadas;
A A proposta demonstra compreensao do briefing, com anélises pertinentes e compativeis com o problema
] E = =~ . ~ . s : A proposta evidencia entendimento do briefing, andlises simples e alinhadas ao desafio de de comunicagao apresentado. O raciocinio evidencia acuidade, abrangéncia e relevancia na identificagao A proposta apresenta interpretacdo adequada do briefing. As andlises sao pertinentes aos principais
=) o b)Compreensao das |nforma§oes contidas no Anexo | (Bneflng)v d0. O conteudo regular avaliagdo dos aspectos mais relevantes da demanda. dos principais aspectos da demanda, mantendo alinhamento com os objetivos propostos. A exposi¢do é da demanda, expostas com clareza e objetividade.
= 5 clara, objetiva e organizada, permitindo ao das andlises i
HH
2 o E ~|c) Clareza e objetividade;
S 3R )
[
x g
PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 9,00 8,00
@ » |a)Entendimento sobre o objetivo de comunicagédo exposto no Anexo | (Briefing);
S w9
o= £ " ~ — " ~
=8 §_ b) Amplitude e adequagéo dos desdobramentos positivos do conceito proposto na solugédo
5353 |apresentada; A estratégia de comunicago apresenta alinhamento satisfatério com os objetivos do briefing, propondo Aestratégia de comunicagao apresentada demonstra alithamento com os objetivos do briefing, propondo A estratégia de comunicagao apresenta alishamento satisfatario com o objetivos do briefing @ propde
n 3 c uma solugao razoavel com o problema identificado. O conceito e a estratégia mostram-se viaveis sob o solugao compativel com o problema identificado. O conceito adotado apresenta potencial de = " -
wa s . are . P . . Lot A o tos d 4 - svel do cliente, d texto e d desdobr f tratégia t wvel e ad d bl Vo, O " . solugao compativel com o desafio Os argumentos do cliente e de
e c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados na estratégia de aslpec}o técnico. ; dsargur';ven os demonstram 'wrgpreenfao razoavel do cliente, de seu contexto e da les o| ra(men 0, c;)m estratégia ecmcfamden e| ex(equéve ea eq(ue;I a aot:)u |co;a vdo. s‘ar_gumen os|sao seu contexto institucional & social.
a'g 8 comunicacéo apresentada no desafio; solugéo apresentada, embora sem maior aprofundamento. consistentes e evidenciam compreensao do cliente, de seu contexto institucional e da solugéo proposta.
2reio|
2 E 2 |d) Capacidade de articulag&o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos
§'3 % |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo escolhida.
® E -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 16,50 17,50
» |a) Adequacédo da ideia criativa ofertada ao cliente;
-]
[ é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes da ALESP;
85 B o . = e )
5 & |c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequag&o, pertinéncia e entendimento entre a : ' ' ) i
£ H Aideia criativa apresenta adequagéo ao contexto institucional da ALESP e ao publico-alvo, demonstrando A ideia criativa mostra-se adequada ao cliente 20 objetivo de convidar o pUblico a visitagao. A proposta
& proposta elaborada e o cliente; A ideia criativa mostra-se adequada ao contexto da ALESP e aos objetivos do briefing, apresentando : N = . . o : . evidencia entendimento dos diferentes perfis de visitantes, ainda que a campanha apresente foco um
o o " e~ s . coeréncia com os objetivos do briefing. A solugéo evidencia criatividade, pertinéncia e clareza, com " .
Do U . ) ~ . linguagem compativel com o publico-alvo. As pegas s&o viaveis e a proposta demonstra pertinéncia e linguagem © pecas b iveis com 0s principios de economicidade e efetividade pouco mais acentuado em parte do pUblico. Apresenta mote pertinente e fiel 8 mensagem do briefing e
+ £ |d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua insergéo nos contextos social, clareza, ainda que com criatividade e aprofundamento apenas satisfatdrios. dagcor% e peg quiveis, comp princip trata a ALESP 2 altura de seu papel institucional, com adequago ao contexto social. As solugdes sdo
© = administrativo e econémico; unicagao. claras e objetivas, de facil compreensao pelo publico.
N TR P 3
g |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
o
E ) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
=
= -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 21,00 22,00
8 & [a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
&l S |aeste topico;
355 . e A i " -
= . oL T ~ P . . - . A estratégia de midia e ndo midia demonstra adequada selegdo dos canais de comunicagéo, . " . . " "
gEsy b) Entendimento quanto ao publlco-alvo, consisténcia da solugao apontadaY pertinéncia e A estratégia de midia apresenta escolha razoavel dos canais e distribuicdo compativel da verba. . . . . p N A estratégia de midia e néo midia demonstra conhecimento técnico e entendimento dos hébitos de
ﬂ g = it: to d rtunidad de fi fi ficiente: Demonstra conhecimento técnico basico e preocupagdo com a economicidade dos recursos, embora a zg:;ecr:n::;S‘::fhcr;:zg:nfz g:’:‘;’ﬁi:asza:si::u: p;t:bp;)s:: Z‘::g‘::‘z (;ogp:gmzng:;écmco‘ consumo dos diferentes publicos. A solugdo é consistente com os objetivos da campanha e aproveita as
oy aproveitamento das oportunidades, ae forma eficaz e eficiente; justificativa e a otimizagdo dos meios sejam apenas satisfatérias a istribuigao ! plicag: ! Ve T elenct oportunidades de comunicagao de forma pertinente
% ® economicidade da solugao apresentada.
S = A og = . A .
% 5 8 |c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
x
) -
E |PONTUAGCAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 12,00 10,00 13,00
TOTAL POR AVALIADOR 56,00 ;675607 60,50
I1A) i

Afonso Abelhdo
RG 18.252.188-6
Avaliador 1

Ana Lucia da Silva Oliveira
RG 35.614.630-2
Avaliador 2

Talyssa Carolina Garcia Fiore
RG 47.786.912-9
Avaliador 3



PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

RG 18.252.188-6
Avaliador 1

RG 35.614.630-2
Avaliador 2

Conceito 7 : VISITE, ENTENDA E FACA A DIFERENCA
ATRIBUTOS MAX 70 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
0T 5 A P . A am . .
' % § a) Acwdade, abrangenua, pemnenCIa’prOfundldade e relevancia das analises reallzadas, A proposta apresenta avaliagdo coerente do cenario, com andlises compativeis com o desafio de
<BT S ° ) - f ) i . -
A E s, - - - K - e entendimento t do (_:o_mext?. Demonstra compreensao da§ diretrizes do Anexo A pmpos(a_ evidencia ~enlendlme_nlu do briefing, com andlise com_pahvel com o d_esaﬁo de comunicagao e As analises desenvolvidas mostram-se pertinentes quanto aos principais aspectos da demanda e a0
220 b)Compreensao das |nf0rma§oes contidas no Anexo | (Bnefmg); 1 (Briefing), convertendo os objetivos da Administragdo em uma estratégia alinhada & demanda. O ir dos objetivos (e} é e desafio de comunicagéo proposto, com diagnstico adequado ao contexto da ALESP.
g =l ‘g‘ conteudo é exposto de forma organizada, clara e objetiva, com boa coeréncia entre o diagnéstico e as coeréncia entre o diagndstico e a solugao proposta. ’ :
T8 2 a P solugdes propostas.
2 g c) Clareza e objetividade;
? g8
& E PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 9,50 9,50 9,00
8.2 a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo | (Briefing);
®EE N ~ . N ~
22 §_ b) Amplitude e adequagéo dos desdobramentos positivos do conceito proposto na solugédo
E = 0 apresentada' A proposta evidencia compreensao adequada dos objetivos do briefing, apresentando um conceito . " . -
] D compativel com & extratégia do comuUNicacao 6 desdabramentus vidvels. AS solucBes demonstram A proposta demonstra alinhamento com os objetivos do briefing, apresentando estratégia compativel com A estratégia de comunicagao apresenta alinhamento adequado com os objetivos do briefing, propondo
des E ibilidad heci - icacional d trad —— conh"emmem o gia o s ¢ o aremnton con rewvelan o o desafio de comunicago. O conceito adotado permite desdobramentos consistentes e tecnicamente solugao compativel com o desafio identificado. O conceito mostra-se coerente e tecnicamente exequivel,
0 lg ; C) Xeq”' lidade e conhecimento E.CnICO comunicacional demonstrados na estraiegia de entendimento do cliente, de seus piblicos e da proj opsla degsenvo\vwda " vidveis, evidenciando compreensao do contexto institucional, do publico-alvo e da solugao proposta. com argumentos que demonstram compreens&o do cliente e de seus publicos
@ e« |comunicagao apresentada no desafio; g P prop :
SSyg
2 E 2 |[d) Capacidade de articulag&o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos
§'3 % |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo escolhida.
= =
@ PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 19,50 18,50 19,00
» |a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
o
[ é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes da ALESP;
55 - o R = - :
£ 8 |c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagéo, pertinéncia e entendimento entre a : ' ] ; .
O c A proposta apresenta ideia criativa compativel com os objetivos da ALESP, demonstrando compreensao
® o lab d i . A proposta apresenta ideia criativa compativel com os objetivos da ALESP, demonstrando o " < ¢ . A ideia criativa mostra-se adequada ao cliente e coerente com a identidade institucional da ALESP,
E : proposta elaborada e o cliente; p 1sd0 do publi , da i e do contexto institucional. As solugdes mantém boa goafsk:‘r':g;‘;’o'cg;‘g‘g::sgz:men::‘::mex‘o \(\slw_(uzzr;a:égls solugbes muanlgm ?oerénc: iﬂi‘;:;g?:e'm evidenciando compreensao do publico-alvo e da linguagem da comunicagdo. O conceito atende &
= — — - — - : o M , , exeq ] 2 ne °
P d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua Insergao nos contextos somal, fc;i:éan;:r:ngs::)r:een;e:;I;::zg\a‘ com pegas vidveis, adequadas & execugdo e apresentadas de murais em instituicdes de ensino como agéo de divulgacao, reforgando o convite & visita institucional e Ft:sg%i‘a‘r:m;?nqauigot e:sp:gs p::‘an:r:g gr:‘ge\ncatl:rl;‘adrzeen:g;a;g;\;fl;n;znlq';/Ilscgal que mantenha o
‘-; 2 |administrativo e econdmico: . objetiva e imp: : ampliando o contato com o publico educacional. prog peg perti P i publi
=10 ?
o . e .. .
38 |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
20
> AT ~
] E f) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
o
= =
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 25,00 24,50 23,00 23,00
8 & [a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
= Ao
& o |aeste tépico;
D g & b
e35 5 . e A i " " "
Esy b) Entendimento quanto ao pl]b|iCO-a|V0, consisténcia da SO|U§éO apontadaY pertinéncia e A proposta conhecimento técnico com dos habitos de consumo e Aves_(rafégla de_m\dlaue nao mjd\a apresenta canais compativeis com os objetivos da campanha e com o A estratégia de midia e no midia demonstra entendimento dos habitos de consumo dos diferentes
ﬂ g = it: to d rtunidad de fi fi ficiente: do publico-alvo. A estratégia de midia é coerente com os objetivos da campanha e apresenta aplicagédo Zuzlrlfiz‘:s.e:::gsar :eézg:?::algsgn:gﬁ’:i:: eér;s;r:;)r;‘p;sr‘n;eal:‘sse ::;afazicg:r;sa'::nﬂﬁ as publicos, distribuindo a mensagem em canais compativeis com cada perfil. A solugéo € consistente com os
., 'S & |aproveitamento das oportunidades, de forma eficaz e eficiente; racional da verba, buscando conciliar alcance, eficiéncia e economicidade na utiizagao dos recursos. portunic vulgag: ce a aproxmac; u u g objetivos da campanha,
ag®w coeréncia com a estratégia de comunicagéo proposta.
Sy = . . = 5 N
% 5 8 |c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
=
] -
E |PONTUAGCAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00 14,50 13,00 14,50
TOTAL POR AVALIADOR 68,00 64,00 65,50
1A) s
Afonso Abelhdo Ana Lucia da Silva Oliveira Talyssa Carolina Garcia Fiore

RG 47.786.912-9
Avaliador 3



Conceito 8 : A ALESP ESTA DE PORTAS ABERTAS. ENTRA.

PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

ATRIBUTOS MAX 70 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
P q P PN A P AT A )
P8 § a) Acwdade, abrangenua, pemnenCIa’prOfundldade e relevancia das analises reallzadas, A proposta demonstra compreensao do briefing, relacionando o desafio de comunicagéo ao contexto
<@ =4 A proposta demonstra compreenséo satisfatéria do briefing, relacionando o desafio no contexto institucional da ALESP. As andlises consideram aspectos histéricos, arquitetonicos e legais que A proposta apresenta interpretagdo consistente do briefing, identificando com precisdo o programa ALESP
2 ‘g ‘; 2 b)Compreenséo das informagf)es contidas no Anexo | (Briefing); institucional da ALESP. As andlises séo pertinentes, porém pouco aprofundadas, e a apresentagéo & influenciam o cotidiano da populagao paulista, apresentando abordagem pertinente e alinhada aos de Portas Abertas e o desafio de apresentar e atrair plblico a visitagéo. As analises s&o pertinentes,
2235 ¢C clara e objetiva, evidenciando entendimento adequado das informagées do briefing. objetivos da campanha. O raciocinio é desenvolvido de forma clara, objetiva e coerente, evidenciando abrangentes e relevantes quanto aos aspectos da demanda, expostas com clareza e objetividade
2=: I bjeti id ol 'l il do d: f des do briefi bjetivos d: ha. O inio & d Ivido de fc I bjeti idenciand bl { da dt d I bjetividad
g' g o C) Clareza e objetividade' ir 40 das ir Ges constantes do briefing.
S 3R )
[
T E PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 9,00 9,00 9,50
8.2 a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagéo exposto no Anexo | (Briefing);
o= £ " ~ — " ~
=8 §_ b) Amplitude e adequagéo dos desdobramentos positivos do conceito proposto na solugédo
eo 2 . A estratégia proposta apresenta solugdo compativel com os objetivos de comunicagao, articulando X N X
z52 apresentada; A estratégia apresenta solugio compativel com os objetivos da comunicagio, com conceito passivel de conteudos institucionais com agdes voltadas ao engajamento do pablico. O conceito permite ’:;sc'e’i':g‘a de g demonstra e“':;'"""‘zz"e“’ s6lido do 05159(;"“’]" :;’ ':\"e""g' ?pre:‘ig;i:‘::r:;“e
wa-s E ibilidad - to técni .. Id trad tratégia d desdobramentos em diferentes formatos. As agdes propostas mostram-se tecnicamente viaveis e desdobramentos em diferentes formatos, incluindo atividades interativas, como games e trihas cxaquivel o bem arteulada. sustentads “Or pu fmemos imontes ue‘;ew onciam comreoncia do
-y c) xegm llidade e conhecimento E.CnICO comunicacional demonstrados na estrategia ae coerentes com a campanha, embora com nivel de inovagéo e aprofundamento apenas satisfatorios direcionadas ao publico em geral e a , demonstrando técnica e coeréncia com a cl‘er‘?‘e o sous piblioos 6 da solca0 fo osg P a P!
@ &« |comunicagédo apresentada no desafio; proposta apresentada. \ P 630 proposta.
283
2 E 2 |d) Capacidade de articulag&o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos
§'3 % |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo escolhida.
= -
@ PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 17,00 18,00 18,00
2 a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[ é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agbes da ALESP;
85 B o . = e )
£ & |c) Originalidade, criatividade, simplicidade, adequagao, pertinéncia e entendimento entre a
O c P y " R T
.g S proposta elaborada e o cliente; A ideia criativa & pi com o contexto da ALESP e com os objetivos do briefing. A grlg?: c:aht\_/‘_a : %%";T:;:L;ﬁ?ag ﬁo;:ée;::;n::l::loq?;‘d?aAdLaE_f;f -Ct;r;‘gg:?ehc-:\:‘vgod:;‘,:gl;:nenms A ideia criativa destaca-se pela originalidade, apresentando mote criativo e pertinente, com tratamento que
k-] : .. . 3 - N proposta utiliza referéncias adequadas ao tema e mantém coeréncia com a campanha, apresentando d; c;ra n'tL:‘al Izéogcontr'b ipara ; con‘s(r Iéo lia meﬁ:la :m malme;:fcoerénc'agelmrg 2 proposta, os dialoga com os diferentes perfis de publico. As solugdes séo claras, objetivas e bem alinhadas ao objetivo
o E d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua insergéo nos contextos social, solugdes vidveis, embora com criatividade e impacto apenas satisfatérios. omem‘; P gampanh'a :‘;’S colisoes a‘;‘f;esema el qﬁe e exeqm’velws proposta, da campanha.
< |administrativo e econdmico;
N TR P 3
g |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
o
£ |f) Clareza e objetividade das solugd tad
< j coes apresentadas.
=
= -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 25,00 22,00 23,50 23,00
8 & [a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
= P
& o |aeste tépico;
D g O b
g8 =
fé 29 q P s pA = oA A estratégia de midia e ndo midia apresenta selegdo adequada dos canais e agdes compativeis com os A estratégia de midia e ndo midia apresenta selegao de canais e agdes compativeis com o pUblico-alvo e A estratégia de midia e néo midia demonstra conhecimento técnico e entendimento dos hébitos de
® f = b) Entendimento quanto ao publlco-alvo, consisténcia da SOIUQaO apontada, pertlnenCIa e objetivos da campanha. A proposta demonstra utilizagéo satisfatéria dos recursos e coeréncia na com os objetivos da campanha. A ao entre meios de di 30 e acdes de 1t consumo dos diferentes publicos, com plano organizado e compativel com cada perfil. A solugéo é
“" g § aproveitamento das oportunidadeS, de forma eficaz e eficiente; distribuicdo dos meios, embora com aproveitamento das oportunidades de comunicagao apenas favorece o alcance da proposta, demonstrando aplicagdo adequada dos recursos e utilizagdo coerente consistente com os objetivos da campanha e aproveita as oportunidades de comunicagao de forma
agw das oportunidades de comunicagéo. pertinente, favorecendo o alcance e a efetividade da agéo.
2 s = . o = 5 N
% 5 8 |c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
x
) -
E |PONTUAGCAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00 13,00 14,00 14,00
TOTAL POR AVALIADOR 61,00 664:;,5:’?3 64,50
I1A) s
Afonso Abelhdo Ana Lucia da Silva Oliveira Talyssa Carolina Garcia Fiore

RG 18.252.188-6
Avaliador 1

RG 35.614.630-2
Avaliador 2

RG 47.786.912-9
Avaliador 3



PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

Conceito 9 : ALESP DE PORTAS ABERTAS. A CASA E SUA. E NOSSA. E DE SAO PAULO.

ATRIBUTOS AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
.8 ‘g a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,profundidade e relevancia das analises realizadas; A proposta demonstra andlises consistentes, pertinentes e abrangentes, evidenciando boa capacidade
A de diagndstico e &o do contexto ap! Revela entendiment das A proposta " da i 50 das i Ses constantes do briefing, identificando os A proposta apresenta interpretagdo consistente e aprofundada do briefing, captando com precisao o
] E = b)C 30 d inf ~ id A | (Briefi : informagdes contidas no Anexo | (Briefing), traduzindo corretamente os objetivos da Administragao em rfwcwpais aspectos do desafio de”comumca S0, As ‘anéhses mostram-se eninenles% coerentes com o programa ALESP de Portas Abertas e o duplo objetivo de apresentar e atrair piblico a visitagdo. As
Fool ) ompreensao das informagoes contidas no Anexo ( re 'ng)v uma estratégia alinhada as necessidades da comunicagéo. Além disso, apresenta conteudo claro, princip P a0 y P . andlises sdo pertinentes, abrangentes e relevantes quanto aos aspectos da demanda, evidenciando sélido
SETE " " 5 contexto apresentado, sendo expostas de forma clara, objetiva € com encadeamento légico. N . : 3
g_ o g_ organizado e objetivo, com raciocinio légico e coerente, facilitando a compreenséo da proposta e das conhecimento do cliente e de seu contexto. O contetido é exposto com clareza e objetividade.
20 E c) Clareza e objetividade; solugdes apresentadas.
S 3R )
[
T E PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 10,00 10,00
8.2 a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo | (Briefing);
o= £ " ~ — " ~
=8 §_ b) Amplitude e adequagéo dos desdobramentos positivos do conceito proposto na solugédo
T =73 |apresentada; A proposta demonsira bom entendimento do objetivo de comunicagao do briefing, apresentando um A proposta apresenta entendimento adequado do objetivo de comunicagéo do briefing, com um conceito
= 2 P! ’ conceito com e e viaveis. A égia evidencia conhecimento A estratégia proposta guarda compatibilidade com os objetivos da comunicagé@o, demonstrando . = " g -
w 3 c . - " N - . A coerente e desdobramentos viaveis. A solugdo mostra-se compativel com os objetivos da comunicagéo e
wao s o ane " 2 . . . £ técnico e solugdes compativeis com os objetivos da comunicagéo, sustentadas por argumentos entendimento do publico-alvo e do contexto institucional. O conceito adotado é consistente, tecnicamente . = =
-y c) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados na estratégia de pertinentes e coerentes, que demonstram compreens&o do cliente, de seus pblicos e da proposta vidvel e confere coeréncia 4 solugao apresentada. e’fi‘l‘”"’e' no contexto institucional, com argumentagéo que evidencia compreenséo do cliente e de seus
@ e« |comunicagao apresentada no desafio; publicos
-]
35 b d) Capacidade de articulagéo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos
SEE
BISkS d o = 5
£ 8 % |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugao escolhida.
25w ,
® E -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 19,50 19,50 19,00
2 a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[ é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes da ALESP;
55 s s S ~ - R
(&} E C) Orlgma“dade’ Cnatwlda'de’ S|mpI|C|dade, adequagao’ pertlnenma e entendimento entre a A proposta apresenta ideia criativa adequada aos objetivos da ANUNCIANTE, demonstrando
.g : proposta elaborada e o cliente; preensao do publi Ivo, da li e das agdes As solugdes sao criativas, A proposta criativa mostra-se compativel com a identidade institucional da ALESP e com os objetivos da A proposta criativa mostra-se adequada aos objetivos da ANUNCIANTE e a identidade institucional da
T o .. . 3 - N pertinentes e coerentes com o contexto social, administrativo e econdmico em que a ALESP esta campanha. As pegas apresentadas sdo pertinentes, de facil doe iveis, ALESP, com compreens&o do publi lvo e da da comunicagdo. As pecas sao pertinentes,
Fc d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua Insergao nos contextos somal, inserida, mantendo alinhamento entre conceito e estratégia. As pegas propostas sao exequiveis, equilibrio entre criatividade, funcionalidade e adequagao ao contexto de comunicagéo. coerentes com o contexto em que a Casa se insere e apresentadas de forma clara, objetiva e exequivel.
© = administrativo e econémico; i compati com a execugao e apresentadas de forma clara, objetiva e consistente.
N TR P 3
g |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
o
£ |f) Clareza e objetividade d lucd tad
5 jelividaae aas solugoes apresentaaas.
=
= -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 24,50 24,00 23,50
8 & [a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
= P
& o |a este topico;
g S ﬁ R A proposta demonstra bom conhecimento técnico, evidenciando entendimento dos habitos de consumo
£33 9 5 a iblico-
Esy b) Entendimento quanto ao pl]b|iCO-a|V0, consisténcia da SO|U§éO apontadaY pertinéncia e € apresentando solugdes claras e bem fundamentadas. Revela_ compreenso adequada do publico O planejamento de midia e ndo midia apresenta distribuicao pativel com o perfil do puibli Ivo e A proposta demonstra conhecimento técnico e entendimento dos habitos de consumo dos diferentes
ﬂ g = it: to d rtunidad de fi fi ficiente: :I;/t:;:{;z:lréa:}ég/;‘aécmoz‘s:st:née. IZ::EZ”;E hec:agszdgi:fb':v:'::sgi:g;‘z:g:‘:g':;?g;?:;:g:ies com os objetivos da campanha. A proposta demonstra utilizagdo adequada dos canais de comunicagéo e publicos, distribuindo a mensagem em canais compativeis com cada perfil. A solugéo € consistente com os
c-’ s aproveitamento das oportunidades, ae forma eficaz e eficiente; o dgs récursos cor;ci\isndo eﬁcwéﬁcwa gadequagéo A rpacwonalidade na distribLigio dos aplicagéo eficiente dos recursos previstos, favorecendo o alcance e a efetividade da agao. objetivos da campanha e aproveita as oportunidades de comunicagéo de forma pertinente.
o2 A " ’
em = . ‘e = 3 q - investimentos.
% 5 8 |c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
x
) -
E |PONTUAGCAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 14,50 14,50 14,00
TOTAL POR AVALIADOR 68,50 66870607 66,50
I1A) i
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RG 18.252.188-6
Avaliador 1
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Avaliador 2
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Conceito 10 : VISITE A CASA DO POVO. E A SUA CASA.

PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO 1

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (MAXIMO 70 PONTOS)

ATRIBUTOS MAX 70 AVALIADOR 01 PONT. AVALIADOR 02 PONT. AVALIADOR 03 PONT.
. 8% [a)Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,profundidade e relevancia das analises realizadas; )
<@ § A proposta esta adequada ao briefing e ao objetivo de incentivar a visitagdo ao programa. As analises A proposta demonstra compreensao do briefing, identificando os principais aspectos do desafio de :epsr:f?:‘ea:i:::;g?:z::}:m%le':gs:q:; b;:ﬁ;g‘::;‘:::lz;prgﬁr:;:e:fizdeazgga:o/zi?:'asozg
2 ‘g ‘; 2 b)Compreenséo das informagf)es contidas no Anexo | (Briefing); séo com a demanda, ntendimento satisfatorio do cliente. As solugdes sao comunicag&o. As andlises apresentam coeréncia com os objetivos da campanha e sao desenvolvidas de ! 2p! ! ﬁu“\:‘m H\\" tag: do‘c\ieme e%a énahdade do :rt:grama Asjso‘l‘(;gées
L5 E apresentadas de forma clara e objetiva, embora com aprofundamento limitado. forma clara, objetiva e pativel com o contexto - . :
g_ £ o g_ sdo apresentadas com clareza e objetividade
2 g c) Clareza e objetividade;
N gw
T E PONTUAGAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 10,00 8,00 7,50 8,00
8.4 a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo exposto no Anexo | (Briefing);
SET 5 = o 3 =
-:' 8_ b) AmpIItUde e adequagao dos desdobramentos pOSItIVOS do conceito prOPOStO na SOIUan A proposta demonstra entendimento do objetivo de comunicagéo do briefing, ainda que em parte das
5353 |apresentada; A proposta tem compreensao adequada ao briefing, embora parte das pegas priorize a apresentagio A estratégia evidencia alinhamento com os objetivos do briefing, adotando linguagen direta & acessivel, pegas o enfoque recaia mais sobre a apresentagdo da ALESP do que sobre o convite & visitagdo. O
» S E da ALESP. O conceito apresenta Tt ea é te razodvel. h ) n conceito proposto & e apresenta tos a solugo. A estratégia evidencia
wes ¢) Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados na estratégia de Os argumentos s&o pertinentes e demonstram compreenséo satisfatoria do cliente, de seus publicos e capaz de dialogar com o pblico jovem sem desconsiderar o plblico adulto. A solugéo proposta apresenta conhecimento técnico comunicacional e mostra-se exequivel, compativel com a natureza institucional da
e85 q {¢] T g coeréncia entre conceito, publico-alvo e objetivos de comunicagdo, demonstrando viabilidade técnica. . "
o 'SR : P T da solugéo proposta. Casa, sustentada por argumentos pertinentes e bem fundamentados sobre o cliente, seus publicos e a
comunicagéo apresentada no desafio; .
oS¢ solugdo apresentada.
ig 2 |d) Capacidade de articulag&o, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos
§' % |argumentos demonstrados sobre o cliente, seu publico alvo e a solugdo escolhida.
= -
@ PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 20,00 17,00 18,00 18,00
2 a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;
[ é b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes da ALESP;
55 s s S ~ - R
o E C) Orlgma“dade’ Cnatwlda'de’ S|mpI|C|dade, adequagao’ pertlnenma e entendimento entre a A proposta criativa apresenta linguagem adequada aos publicos definidos no briefing e solugées A ideia criativa mostra-se adequada ao cliente e ao objetivo de convidar o publico a visitagdo. A proposta
.g o proposta elaborada e o cliente; A ideia criativa € adequada ao cliente e ao objetivo, apresentando mensagem compativel com o compativeis com a comunicagao institucional. Destacam-se os cards tematicos como recurso para evidencia entendimento dos diferentes peris de visitantes, embora uma das pegas concentre-se apenas no
k-] : .. . 3 - N briefing. A proposta demonstra compreenséo satisfatéria do publico, embora parte das pegas tenha ampliar o to e facilitar a o do contetido. O banner gamificado mostra-se pertinente publico escolar. Apresenta mote pertinente e fiel 8 mensagem do briefing e trata a ALESP a altura de seu
Fc d) Pertinéncia entre as atividades da ANUNCIANTE e sua Insergao nos contextos somal, foco mais restrito. As solugdes séo claras, objetivas e adequadas ao contexto institucional. & estratégia, embora sua apresentagao visual pudesse ser mais bem desenvolvida para facilitar a papel institucional, com adequag&o ao contexto social. As solugdes s&o claras e objetivas, de facil
© = administrativo e econémico; compreensao da proposta. compreenséo pelo publico.
N TR P 3
g |e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;
o
E ) Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.
=
= -
PONTUACAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 25,00 22,00 23,00 22,00
8 & [a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente dos habitos de consumo, e clareza quanto
= P
& o |aeste tépico;
D g O b
53
% s E b) Entendimento quanto ao pl]b|iCO-a|V0, consisténcia da SO|U§éO apontadaY pertinéncia e Aeslraligf\a de mid\ab‘e néo/&nw’dia apresdema selegao a:equada doés canais e c:isg\bum;éc‘: c:mpalivel //:esltra(égiadcome:\p\a mae\os cor:paliveis com o perfil do ?ubhco-alvo e cor;\ os objetivos da ca;npanhaa /:es:‘rfalég\a de ml;'f\a e r:‘éo rrl;\'di?1 conheciments lécmc;: e ; a al;)s hérl;illu; delconsumo
we s . . . . . com os diferentes publicos. A proposta demonstra conhecimento técnico satisfatério e alinhamento com utilizagdo de cards tematicos e de recursos interativos reforga a proposta de engajamento, evidenciando os diferentes publicos, distribuindo a mensagem em canais variados conforme cada perfil. A solugdo
c" 2 g aproveltamento das oportunldades, de forma eficaz e efICIente* a estratégia de comunicagéo, contribuindo de forma adequada para os objetivos da campanha. adequada integragao entre agdes de midia e ndo midia e aplicagao coerente dos recursos disponiveis mostra-se consistente com a estratégia de comunicag&o proposta.
o 2
S = A og = . A .
% 5 8 |c) Demonstragdo efetiva de economicidade da solugdo do desafio, na aplicagdo da verba,
= 2 |conjugada com adequagéo e otimizag&o de seu aproveitamento.
x
) -
E |PONTUAGCAO SUBQUESITO E JUSTIFICATIVA 15,00 14,00 14,00 14,00
TOTAL POR AVALIADOR 61,00 66315803 62,00
I1A) s
Afonso Abelhdo Ana Lucia da Silva Oliveira Talyssa Carolina Garcia Fiore
RG 18.252.188-6 RG 35.614.630-2 RG 47.786.912-9
Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3



CONCEITO N1
Conceito 1 : PODE ENTRAR A CASA E SUA 55,67
Conceito 2 : AQUI BEM PERTINHO TEM UMA EXPERIENCIA... 54,67
Conceito 3 : PODE ENTRAR A CASA E SUA...CURIOSIDADES DIAADIA 61,33
Conceito 4 : VOCE JA VIU POR FORA..AGORA CONHECA POR DENTRO 61,67
Conceito 5 : CONHECER MUDA A FORMA COMO VOCE VE 61,00
Conceito 6 : CIDADANIA VEM DE DENTRO 57,67
Conceito 7 : VISITE, ENTENDA E FACA A DIFERENCA 65,83
Conceito 8 : A ALESP ESTA DE PORTAS ABERTAS. ENTRA. 63,33
Conceito 9 : ALESP DE PORTAS ABERTAS. A CASA E SUA. E NOSSA. E DE SAO PAULO. 67,67
Conceito 10 : VISITE A CASA DO POVO. E A SUA CASA. 61,83
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